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Datos generales

Fecha del Examen Extraordinario: 01 al 22 de junio 2024

Nombre del profesor(a): José Angel Garfias Frias

Correo electrdnico del profesor (a): angelgarfias@politicas.unam.mx
Clave de la materia:2514/1842

Nombre de la materia: Publicidad global e identidad nacional
Licenciatura: Ciencias de la comunicacién

Semestre al que pertenece: 50

Caracter de la materia (obligatoria u optativa): Obligatoria

Numero de créditos: 8
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Caracteristicas del examen

Temario

Unidad 1. La sociedad industrial contemporanea
1.1 Impactos tecnolégicos

1.2 Impactos culturales

1.3 Pérdida de las identidades

Unidad 2. La globalizacién y las economias neoliberales

2.1 Economias de Mercado
2.2 Economias del entretenimiento

Unidad 3. El mundo como un mercado Unico

3.1 Agencias de publicidad global
3.2. Agencias de publicidad regionales y locales

Unidad 4. La globalizacion de las comunicaciones

4.1. Campaiias globales
4.2. Campanas locales

Unidad 5. La concentracion y centralizacién en la publicidad
5.1 MTV

5.2. Redes sociales
5.3. Publicidad en la Web
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Bibliografia basica

Bauman, Zygmunt, Modernidad liquida, Argentina, FCE, 2004, 232 pp.

Chomsky, Noam y Dieterich, Heinz, La sociedad Global. Educacién, mercado y democracia,
México, Joaquin Mortiz, 1999 (séptima reimpresién), 198 pp.

Garcia Carola. El poder de la industria publicitaria en México. Ed. Comunicacién y politica.
2014. México.

Matterlart, Armand, La publicidad, Paidés, 1991 - Pascual, Mayte, En Qué Mundo Vivimos:
Conversaciones con Manuel Castells, @ Madrid, Alianza Editorial, 2006, 294 pp.

Ramonet, Ignacio, La post-television. Multimedia, Internet y globalizacién econdmica,
Barcelona, Espafia, Icaria Editorial, 2002, 174 pp.

Saxe-Fernandez, John, Terror e imperialismo. La hegemoniay economia de Estados Unidos,
México, Ed. Debate, 2006, 303 pp. (pp. 97-120).

Touraine, Alan ¢Podremos vivir juntos? Fondo de Cultura Econdmica, México 2003, 335 p

Trejo Delarbre, Rall, Poderes salvajes. mediocracia sin contrapesos, México, Ediciones Cal
y Arena, 2005, 206 pp.

Wolton, Dominique, Salvemos la Comunicacidn: aldea global y cultura. Una defensa de los

ideales democraticos y la cohabitacién mundial, Barcelona, Gedisa, 2006, 202 pp.

Recurso de evaluacion
o Trabajo de investigacidon a manera de ensayo de alguno de los temas del temario
donde se plantee un problema y a través de argumentacion o alguin instrumento
de corte cualitativo o cuantitativo demostrar la idea central, por ejemplo, puede
hacerse un analisis publicitario, o andlisis de contenido televisivo o documentacion
histérica de un tema.

o Caracteristicas de presentacion del trabajo:

Extensién: 15 cuartillas
Tipo de letra: Arial 12
Espaciado: 1.5.
Formato: pdf
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Examen

El trabajo de investigacion debe tener la siguiente estructura:
Introduccidn: presentando un breve resumen del trabajo.

Planteamiento central: Explicando la problematica y argumento central a discutir o analizar,
aqui debe indicar de manera clara a qué unidad del temario se circunscribe el trabajo.

Marco tedrico: La teoria bajo la cual se podra argumentar o analizar el trabajo.

Metodologia (analisis, argumentacién, etc.): Determinar las caracteristicas del analisis o los
datos a comparar, o si se realizan encuestas o entrevistas.

Resultados: Los resultados mas relevantes, de preferencia en tablas o graficas si la
metodologia asi lo permite.

Conclusiones: Se cierra la idea central del planteamiento y se discuten los hallazgos.

Referencias: Al menos 8 referencias de libros o revistas académicas.

Criterios de acreditacion

Estructura: 30%
Argumentacion:50%
Ortografiay redaccién: 20%

Fecha de contacto entre profesor y alumno
Durante el periodo de examenes




